David Garcia  és  Geert Lovink
A Taktikai Médiumok ABC-je

Ez a manifesztum a Taktikai Médiumok Hálózatának web-sitejánák a megnyitása alkalmából íródott, amelynek az amsterdami de Waag (Társaság a Régi és Új Médiumokért) ad otthont: http://www.waag.org/tmn

A Taktikai Médium az, amikor a fogyasztói elektronika forradalma és a terjesztés kibôvített formái által (a mindenki számára elérhetô kábel TV adóktól az Internetig) kialakított olcsó, "csináld magad" médiumokat olyan csoportok és magánszemélyek használják ki, akik jogaikban megbántva vagy kirekesztve érzik magukat a szélesebb kultúrából. A taktikai médium nem csak beszámol az eseményekrôl, hanem lévén nem pártatlan, így mindig az események résztvevôjének számít és ez, jobban mint akármi más, elválasztja a közönséges kommersz médiától.

Egy megkülönböztethetô taktikus etika és esztétika alakult ki, amely a MusicTV-tôl a videó mûvészek által készített legújabb munkákon át érezteti kultúrális befolyását. Egy gyors és mocskos esztétikának indult, bár igazából csak egy másféle stilust képviselt (legalábbis a camcorder-es formájában), ami a kilencvenes évek számára a cinema verité-t szimbolizálta.  

A taktikai médiumok a krizis, a kritika és az ellenzék médiája. Ezek erejének forrásai ("a düh az energia" John Lydon), és ezek szabják meg határait is. Tipikus hôsei: az aktivista, a nomád média vitézek, a csinytevô, a hacker az utcai rap zenész, a camcorder kamikázé, ôk a boldog negativok, akik állandóan az ellenfelet keresik.  Azonban miután megnevezték és legyôzték az ellenséget a taktikus praktizáló  maga sem tudja elkerülni a válságot. És ekkor (eredményeik ellenére) könnyû kigúnyolni ôket a jobboldal olyan megtévesztô kifejezéseivel, mint "politikailag korrekt", "áldozat kultúra" stb. Még teoretikusabban: az identitás politika, a média kritika és a reprezentáció elméletei, amelyek a nyugati taktikus média többségének alapjává váltak - maguk is válságban vannak. Ezt a fajta gondolkodásmódot széleskörben úgy tekintik, mint egy akadékoskodó, elnyomó maradványait egy idejétmúlt humanizmusnak. 

Ha azt hisszük, hogy a reprezentáció kérdései most érdektelenek, akkor azt is mondjuk, hogy a csoportok és személyek valóságos élet-lehetôségeire az akármelyik társadalomban létezô és cirkuláló képek nincsenek döntô hatással. És a tény, hogy önmeghatározásunkban a tömeg-média nem jelenti számunkra az egyedüli és központi forrást, kissé sikamlóssá teszi ezeket a témákat, de azért még nem válnak fölöslegessé.

A taktikus média a humanizmus egy minôsített formája. Hasznos ellenszer az ellen, amit Peter Lamborn Wilson így magyaráz: "A pénz nem-ellenzett uralma az emberiség fölött". De ugyanúgy ellenszere az újonnan föltörö technokrata tudományosságnak is, amely a poszthumanizmus zászlaja alatt igyekszik határokat vonni az emberi fölhasználás és a társadalmi befogadás párbeszéde ellen.

Mi teszi a médiánkat taktikussá? "A mindennapi élet gyakorlata" címû munkájában Michel De Certueau a népszerû kultúrát, nem úgy analizálta "mint a szöveg és a kézmûvesség [artifacts?] területét, hanem gyakorlatok vagy tevékenységek sorát, amelyek szövegszerû vagy szöveghez hasonló struktúrákra épülnek". A hangsúlyt a reprezentációról önmaguknak megfelelôen elmozdította a reprezentáció használata irányába. Másszóval, hogyan is használjuk mi fogyasztók a szövegeket és tárgyakat melyek körülvesznek bennünket. A válasz, amelyet javasolt a "taktikusan" volt. Ez sokkal kreativabb és lázadóbb, mint az eddig elképzelt  lehetôségek. A fogyasztói folyamatot úgy magyarázza, mint egy taktikai helyzetet, amelyben a gyenge kihasználja a nála erôsebb tudását. A lázadó felhasználót (ezt a terminust használja és nem a fogyasztót) taktikainak, az öntelt producert (ide sorolta a szerzôket, az oktatókat, a kurátorokat és a forradalmárokat) stratégikusnak karakterizálta. Ennek a kettôsségnek a felállítása hozzájárult ahhoz, hogy egy megkülönböztethetô és felismerhetô esztétikának megfelelô gazdag és összetett szókincset hozzon létre. Ez egy egziszencialista esztétika, az orvvdászat, a trükk, az olvasás, a beszéd, a kószálás, a vásárlás és a vágyakozás esztétikája. Okos trükkök, a vadász ravaszsága, manôverek, alakot változtató helyzetek, örömteli felfedezések, mindez egyszerre költôi és egyben háborúra emlékeztetô.

A taktikai/stratégikus kettôsségének felismerése segített benünket abban, hogy megnevezzünk a pruducerek osztályát, akik egyedülálló módon ismerik fel az átmeneti irányváltások jelentôségét a hatalom áramlataiban. És nemhogy ellenszegülnének ezeknek a lázadásoknak, inkább mindent megtesznek, hogy fölerôsítsék ôket, és tevékenységük középpontjában áll, hogy ezeknek az irányváltásoknak helyet, csatornát, és színpadot alkossanak. Mi neveztük az ô és a mi munkánkat taktikai médiumnak.

A taktikai média sohasem tökéletes, mindig alakuló, elôadói és pragmatikus, és az alkalmazott csatornák adottságainak folyamatos megkérdôjelezésébe bonyolódik. Ez megköveteli azt az önbizalmat, hogy a tartalom sérülés nélkül túl tudja élni az egyzik interface-rôl a másikra való utazgatást. Sohasem szabad elfelejtenünk, hogy a hibrid média ellentéte, nemezise a mediális gesamtkunstwerk, az elektronikus Bauhaus utolsó programja.

Természetesen az sokkal biztonságosabb, ha ragaszkodunk az underground és az alternativ szcéna klasszikus ritusaihoz, viszont a taktikai média a rugalmas válaszadás elvein, a különbözô koaliciók együttmûködésén alapul és azon, hogy képes mozogni a különbözô létezôk között a végtelen média tájakon anélkül, hogy hûtlenné válna eredeti motivációihoz. A Taktikai Média esetleg hedonista vagy buzgón euforikus is lehet, még a divat-vagányok is hasznosítani tudják, de mindenek felett a mobilitás az, amely a legjobban karakterizálja a taktikai média gyakorlóját. A vágy és a képesség, hogy kombinálják vagy az egyik médiáról a másikra való átugrás folyamatos hibrideket és mutánsokat produkál. A határok átlépése, a különféle diszciplinák összekapcsolása és újrafelfedezése révén  mindig teljes mértékben kihasználják a technológiai változások és a szabályozott bizonytalansság üteme miatt folyamatosan felbukkanó szabad média helyszíneket. 

Jóllehet a taktikai média tartalmazza az alternativ médiát, ez mégsem jelenti azt, hogy erre a kategóriára volnánk kényszerülve. Sôt mi több, azért fejlesztettük ki a taktikai  kifejezést, hogy rombolja le és segítségével túljussunk azon a merev kettôsségen, amely oly soká korlátozta  a gondolkodást ezen a területen. Kettôsségek, mint pl. az amatôr és a profi, az alternativ és a népszerû, és még a privát és a közösségi.

A mi hibrid formulánk mindig átmeneti, az számít csak, hogy milyen idôleges kapcsolatokat tudsz létrehozni. Itt és most, nem valami ködösített, megfoghatatlan program során, amellyel a jövôben kecesegtetnek, hanem azzal, amit mi vagyunk képesek létrehozni ebben a pillanatban, ezen a helyen, azzal a médiával amelyhez éppen hozzáférésünk van. Itt Amsterdamban a helyi TV adókkal, az újabb és a régebbi média digitális városaival és erôdjeivel tudunk dolgozni. Más helyeken létezhetnek színházak, utcai tüntetések, kísérleti film, irodalom, fotó.

A taktikai médiát a mobilitása össze köti a vándorló emigráns kultúrák szélesebb mozgalmával. Az inditványozók felkarolják azt, amit Nie Ascherson úgy magyarázott, mint a nomádizmus ösztönzô áltudománya. "Az emberi faj azt állítja, hogy képviselôi folyamatoan hatolnak be a mozgás és az emigráció új korszakába. A történelem résztvevôi, az egykori letelepedett farmerok és polgárok emigránsokká, menekültekké, vendégmunkássá, menedékjog-kérelmezôkké és városi hajléktalanokká váltak."

A taktikai média egy irányadó példája lehet a lengyel mûvész, Krisztof Wodiczko tevékenysége, aki "megérti a hontalanok hordáit, akik elárasztják a parkokat és köztereket, vasútállomások várótermeit, azokat a helyeket, amelyeket egykor a gyôzedelmes városi középosztály tervezett abból a célból, hogy  így ünnepeljék  hódításaikat az új politikai jogok és a gazdasági szabadság terén". Wodiczko úgy gondolja, hogy ezek a lefoglalt helyek mintegy új agórákat képeznek, amelyeket kinyilatkoztatásra kell használni. "A mûvész - mondja - meg kell, hogy tanulja, hogyan kell mûködnie nomád bölcselôként egy emigráns poliszban." 

Csakúgy, mint más emigráns taktikus, Wodiczko is azt a technikát tanulmányozza, amellyel a gyenge erôsebbé tud válni, mint az elnyomók: halandzsázással, a középpont elkerülésével és avval, hogy gyorsan képes mozogni a fizikai, médiális, vagy virtuális tájak között. "A prédának fel kell fedeznie az utakat, amelyeken ôbelöle lesz a vadász."

Viszont a tôke is alaposan deterritorializálódott, mi ezért táboroztunk le a De Waag-ban, egy régi erôdben Amsterdam központjában. Boldogan elfogadjuk a taktikai média "centrumainak" paradoxát. Csakúgy, mint kastélyok a térben nekünk is szükségünk van téglából és vályogból épült erôdökre, hogy ellenállhassunk a nomád tôke világának. A tervezéshez és nemcsak az improvizáláshoz való tér, és az elsajátított elônyök kihasználása  eddig mindig is a stratégiai média kizárólagos területe volt. Mint flexibilis média taktikusok, akik nem tartanak a hatalomtól, boldogan vesszük át ezt a módszert. 

Néhány évenként megrendezzük a "Next 5 Minutes"  a taktikai média nemzetközi konferenciáját. Végre rendelkezünk egy bázissal (De Waag) ahonnan reméljük, hogy megszilárdulni és  hosszabb idôszakra tervezni tudunk majd. Ebben az épületben fogjuk tartani rendszeres programjainkat, találkozóinkat, beleértve a jövôbeli "Next 5 Minutes" konferenciákat.  Úgy tekintünk a következô, 1999 januári "Next 5 Minutes"-re, mint annak a mozgalom egy állomására, amely létrehozza az ellenszert arra, amit Peter Lamborn Wilson így írt le: "A pénz nem-ellenzett uralma az emberiség fölött".
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